视讯专家 www.gsba-cctv.com	
· 广告机地级市投资可行性分析报告
· 您如果要想投资广告机，做广告传媒这一快，您必须首先了解一下什么是广告机及投资的背景，广视邦安同你共同探讨下，说的不周到的地方，请各位老板及同行谅解！
· 目录
· A:什么是广告机媒体？什么是广告机？
· B:投资广告机媒体的背景
· C:投资回报分析
· A.什么是广告机媒体？什么是广告机？
· 提到信息媒体，大多数人直接想到的就是报刊、广播、电视、或者互联网。但是今天的信息发布者已经不满足于这些受众广泛却没有针对性的传统信息渠道。信息媒体市场正在由大众行销转向分众行销。在产品与消费者不断被细分化的时代，传统媒体的局限性是无法有效地区分产品的目标受众群。 
· 在视频多媒体信息领域，信息客户和信息公司正在努力发掘更多新兴的终端网络渠道作为信息传播平台。传统的报刊、广播、电视、互联网被称之为四大媒体，而“第五媒体”是指大量分布在高档楼宇、酒店、商场、连锁店、银行、影剧院、车站、机场、地铁、公交车、出租车等公共场所，形成一种将独立的媒体播放设备分散安装，并播放出统一的专业广告及多媒体信息的新型媒体。 
· 媒体播放系统是“第五媒体”传输、发布、管理、控制的平台，正在社会各行各业逐渐推广应用，对多媒体信息的快速和有效传播起着不可估量的作用。媒体播放系统在“第五媒体”市场以及其他多媒体信息发布和运营领域具有很大的市场潜力。同时还可以应用于大型体育和文化娱乐活动，如奥运会、博览会等，以及重大国内外会议的信息发布。 
· 第五媒体的使用器材包括"广告机、蓝牙广告机，网络广告机、液晶广告机、楼宇液晶广告机、车载液晶广告机、框架液晶广告机、落地液晶广告机、触摸式液晶广告机、按钮式液晶广告机”等等一会广告机应用。。 
· 广告机是利用标准液晶显示器、液晶电视机，通过联网和多媒体系统控制等方式实现信息显示和视频广告播放的新一代智能设备。 
· 广告机主要实现楼宇/户外液晶广告：指商业楼宇, 卖场超市, 校园等渠道内，以液晶屏或LCD屏形式的商业终端广告系统，以播出电视广告节目和其他节目为表现手段。 
· 主要包括8 种主要渠道：商业楼宇, 卖场超市, 航空终端, 医院药店, 户外大型LCD, 公交出租, 学校校园, 列车车站, 其他渠道等。 
· 商业楼宇液晶：在城市写字楼, 公寓楼安装的液晶屏商业终端广告系统，一般安装在电梯口，本研究范畴内包括街道LCD网络，现在市场上主要的楼宇广告机有单机版，网络版两大类。 
· 公交出租移动电视液晶：指公交, 出租, 私家车等交通工具上安装的液晶屏商业终端广告系统。 

· B、背景知识
　　根据广告市场调查中心的报告预计,仅2005年一年,国内楼宇电视造就了10亿元的新兴广告市场。 2006年,这一数字更攀升至20亿元。..。有人预计，最近几年这一数字将突破至 60 亿元以上，而这个数字将是五六个一般省级卫视的广告收入！试问，广告收入每年翻倍的增长速度，哪个媒介经营机构可以与之试比高？ 
· 1.二级城市的液晶视频广告，是一片富饶的海洋，在遵循众多专家学者意见和建议的基础上，我们提出了二级城市农村分众的设想，即由本公司向二级城市中的广告主提供液晶广告机这种新型媒介，以及相关成功运作企业的案例，内部资源共享，相互学习，逐步形成一种农村包围城市的联盟大军，抢占户外受众资源，最终实现一种星火燎原的局面。 
· 我们认为，本地广告人经营户外视频广告的优势主要有：
· 熟悉本地文化，在语言交流、地域情感、心理意识等精神要素上没有障碍，受众和广告客户容易接受。
     拥有广阔的人脉资源，能够得到政府、广告客户和来自各行业人的支持。这可以作为广告人最大的无形资本。
     视频网络维护成本低，极大地降低了广告投资成本。
分众聚众等大型传媒公司尚未涉足，有“先入为主”的优势。且许多广告公司原来就有众多的客户，他们的忠诚度比较高，能够快速地投放广告。 
· 2 经营模式
　　 总结众多户外视频经营者运作的经验和教训，我们把农村分众项目的经营模式归结为“一个中心，两个基本点”的模式，“一个中心”是经营运作，“两个基本点”是指选点抢资源和快速抓住商机。下面作一次详明的分析：
（一）资源——选点
可供选择的点包括：
办公楼宇
超市卖场
高级宾馆酒店
医院药店
学校网吧
银行邮局
车站码头
电信公司
迪吧茶吧酒吧
品牌专卖店
4S店
广场
俱乐部
游泳馆
…… 
· 3.商机——速度
· 投资果断、经营有道。把搞好社会关系作为切入点，不动声色地和目标客户签了合同（合同期一般为5—10年，甚至更长），然后半个月就全部完成所有的安装任务，迅速形成垄断之势！ 
· 4.经营——运作
1 、以点带面辐射式。先做大客户后做小客户。
2 、分割式。时间和节目的分割。
3 、借东风模式。借助城市或农村发展契机。
4 、“走上层路线”模式。借助政府和上层领导的力量。
5、多元经营模式。因时因地制宜，创新经营。
6 、节目内容和制作。
· 5.节目内容
· 一般包括政府机关广告、公益广告、烟酒、汽车、保健品、房产、金融保险、电信、家具、服饰、媒介产品、高科技产品、化妆品、家电、日用品、招聘和本地医院、餐饮、专卖店广告等。 
· 6.节目制作
　　 视频文件一般采用MPEG1（VCD）、MPEG4（DIVX）两种格式，从存储容量来讲，MPEG1和MPEG4格式的视频文件一分钟需要 10M ，MPEG4效果非常好，推荐使用，MPEG1差一些，现在基本很少用到了。
· 7.节目时间和定价模式
　　 目前，一般广告经营者都把广告片的时间定在15分钟左右，一张 1G 的CF卡可以播放MPEG4（DIVX）100分钟。价格上没有定论，一般价格主要参考以下几个条件：
     ａ . 各个地方同行（户外视频经营商）的定价；
     ｂ . 当地经济文化发展水平和当地各媒体广告报价（广播电视报纸等）；
     ｃ . 广告主的实力和产品对广告的依赖度程度；
     ｄ . 机器数量型号。
· C、投资回报分析
     1 、一级城市。某北方省会城市广告公司拥有 420 台机器设备，广告机平均单价为 2600 元，场地、安装、制作等成本费用为每台约 400元，每台机器的实际成本大约为 3000元，这样总投资为 420*3000=126 万。单价按“ 30秒 品牌全天 8 0 次滚动广告套装单价为 35800 元 / 周”，刊例打 3.5 折，平均每月有 15 个客户，这样总的月收入为 35800*4*0.35*15 ≈ 75 万元，去掉 10万 / 月的运营费用，每月净利 65 万左右。这样两个月即收回投资。

     2 、二级城市。某地级市传媒公司有 180 台广告机，场地、安装、制作等成本费平均每台约 3000 元，总成本约 54 万元。单价按“ 30秒 品牌全天 6 0 次滚动广告套装单价为 10000 元 / 周”、刊例打 5 折计算，平均有 15 个客户，则 广告收入为 30 万 / 月（ 10000*0.5*4*15=30 万），去掉 5 万 / 月的运营费用，净利润可达 25 万元左右。 3 个月就可以收回投资。
· 3 ，较发达的县市级。某传媒公司拥有广告机 80 台，安装、场地和制作等一系列成本费用，平均每台 4000 元计算，总成本为 32 万。 单价按“ 30S 品牌全天 6 0 次滚动广告套装单价为 5000 元 / 周”，刊例打 6 折，平均拥有 10 个客户，其月收入为 5000*0.6*4*10=12 万，去掉 4 万元左右的费用， 3 个月收回投资！ 
· 4 ，楼宇广告机举例
分众传媒在楼宇广告机传媒这一块做了做好的诠释！我也就不多说了


备注：以上各点只代表个人见解，各地差异，具体实施请参考当地实际情况实施，不到之处请见谅！

