请问你们有兴趣代理新的媒体吗?
我们是在长途大巴车队上, 为乘客提供wifi 及手机视听娱乐系统平台的媒体
乘客可以用手机,平板,笔电等移动装置,直接连接上我们的系统, 在旅途中长期自选我们提供的节目和服务,
所以系统可以在任一不同的乘客的使用过程中, 随时插入我们想播放任意时间长度, 尺寸大小, 位置的视频, 网页, 图文等多媒体广告信息,
以当前我国各地公交WiFi的运营主体为例，大致可以分为以下三类主体：一是以地方政府信息化主管部门或三大基础运营商以及北玮通信、巴士在线等虚拟运营商为主体的WiFi运营，已经明确具备较高的信息安全、网络安全管理能力；二是以公共场所各业主单位自发设立的公共WiFi，该类主体缺乏信息安全、内容安全、网络安全管理运营资格；三是以深圳南方银谷、华视传媒、深圳迈外迪等户外广告公司为主体的WiFi运营单位，是否具备网络接入服务、信息安全管理、内容安全管理资格，目前还不清楚
还有代理湖北省客集团的车载影视广告吗
除了空中电商，空中广告也是航空公司企图通过“空中WiFi“开拓新的盈利点。地面广告竞争白热化，相比之下，空中广告是一片水美草肥的处女地。航空旅客 消费水平居所有交通方式之首，航线连接两地，又从地域上划定范围，品牌运营商可更精准地策划营销战略；而且，空中旅客自由受限，对同一广告的关注强度明显 大于其他地方，运营商可以轻松实现独家营销，垄断旅客在飞行时间的注意力。海航给乘客配备pad的用意也在于此。一方面可以在pad中植入广告，另一方 面，pad中的影音资源不仅可以植入内容，而且可以自己包下前贴片和后贴片，放上广告。
