
 

 第 1 页 共 9 页 

 

生 

命 

元 

素 

产 

品 

招 

商 

手 

册 

 
选择专业   选择弘扬 



 

 第 2 页 共 9 页 

 

一、总则 

    为促进工厂、代理商、加盟商、经销商友好合作、互利共赢的良好局面，特制定本政策。 

二、公司简介 

    深圳弘扬集团成立于 2009 年，是一家专注于环保和健康领域的创新型公司。弘扬集团是集研发、

生产、销售、工程安装为一体的实体型企业，注册资金 3000 万元（人民币）。拥有全资子公司 4 家，

分公司 5 家。多年来，通过弘扬人不懈的努力，我们已经获得如下资质和殊荣： 

 

    ◇公司已通过 ISO9001:2008 质量管理体系认证。 

    ◇公司已拥有数十项发明专利及实用新型专利，包括全球首个水溶性硅元素矿化系统专利。 

    ◇公司已获得国家卫生部颁发的涉水批件。 

    ◇公司已获得国家级高新技术企业证书和深圳高新技术企业证书。 

    ◇公司已获得企业集团登记证，成为正式的集团公司。 

    ◇公司已和香港水溶性硅元素（集团）有限公司签订战略合作，成为中国唯一的合作单位。 

◇公司已和中国工合成为战略合作伙伴。 

 

    2012 年,公司正全面加强企业管理，大力推进技术进步,努力提高项目管理水平，并且成立新生产

品研发组，聘请中国著名地矿学教授，联合推出了新一代产品“生命元素直饮机”，“生命元素矿化

杯”，“生命元素浓缩液”，“生命元素日化用品系列”。我们将坚持以为您提供优质的产品和服务，

推动生产力的发展为己任，在为社会及合作伙伴创造价值的同时，增强公司的综合实力，向着更新更

高的目标迈进! 

 

三、行业前景 

    生命元素直饮机横跨水行业和健康行业两大朝阳产业 

    水是人类赖以生存和发展的珍贵资源。水问题的严重性和重要性已日益成为社会各界的共识，水

处理是影响到每一个人的全球性问题，中央和地方各级政府部门都把水问题提到重要位置，要节水、

要加速水污染的治理、要促进水的循环利用，水处理将成为中国未来发展最快的产业之一。 
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比尔盖茨曾经说过：“下个世纪能够超过我的世界首富一定来自健康产业，21 世纪能与 IT 业相

比的是健康产业”。当今社会，人们的物质生活水平在日益提高，当家庭拥有了彩电、冰箱、洗衣机，

或汽车、别墅，或事业、地位、名气之后，最期望得到的是什么？当然是健康！回归自然、崇尚健康

是现代人的生活理念。 

 

四、公司品牌优势 

    1、产品优势 

    弘扬集团拥有全球领先的水溶性硅元素提炼技术及丰富的运用经验。水溶性硅元素在德国、美国、

日本等发达国家已经得到很好的推广和应用；因为矿料溶解度较高，只能以浓缩液的形式推广，产品

较单一。弘扬集团可以提炼出多种溶解度的矿料，分别运用于净水器、矿化杯、浓缩液、日化用品、

植物提取液等多个领域。 

 

    2、专业优势： 

    弘扬集团作为全国最早从事净水行业的企业之一，数年来，一直专业从事对净水行业的研发、生

产与销售，积累了十多年的产品研发经验与净水行业市场营销经验。弘扬集团高效的营销团队有着卓

越的市场策划和市场场开拓能力，能确保每个选择弘扬集团的合作伙伴能迅速打开市场和获得高额盈

利。 

 

   3、产品线丰富 

弘扬集团数年来以客户需求为己任，从单一的净水行业逐步过渡到健康领域。以硅元素为核心，

推出一系列硅元素健康产品；产品覆盖净水、日化、保健等多行业。随着公司的发展，硅元素系列产

品会陆续增加；实验室内研发成功的产品目前有 55 项。期待有能力的合作伙伴共同参与、开发及推

广。 

 

  4、规模优势 

弘扬集团旗下有四个子公司和多家分公司。其中家用机年产能达 30 万台，商用及水处理设备年

出货量达一千台以上。弘扬集团的目标是从硅元素产品入手，从健康领域上岸。 
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 5、质量保证 

弘扬集团视产品品质为生命，保证每一道生产工序都层层把关，精益求精。公司于 2015 年通过

ISO9001：2000 国际质量管理体系认证，所有零配件 10.5 公斤水锤、十万次冲击测试、电器件寿命

测试十万次以上、12 公斤静压整机水路测试、对整机功能采用全检方式，保证每件产品的安全、耐

用。健全的质量管理体系、严格的检测手段、精良的技术装备确保出自弘扬的每一件产品都质量过硬。 

 

  6、售后优势 

    弘扬集团为每件产品设有独立机身条码，每台产品都会受到公司专业客服的定期回访，公司设有 

400 服务电话，随时为客户解决各种问题，贴心服务。 

  

五、独家代理加盟 

   弘扬集团在全国各地范围内诚招代理商、加盟商、特约经销商的方式招商，享受区域垄断经营，

享受优惠供货价格，享受店面装修返点，0加盟费，0保证金。公司原则上不设省级独家代理，以市、

区、县为招商的主单位。因特殊情况需要设省级代理商，需报公司总经理批准审核方可。（详见附表

1、附表 2） 

代理、经销流程： 

全国各地的市、区、县级代理商        加盟店        特约经销商 

 

加盟流程： 

来电咨询       信息提交       资格审核       获得资料       细节洽谈/实地考察       达

成共识       签订协议       履行合同       获得授权       公司支持       市场运作 

 

六、政策支持 

   1、价格政策 

弘扬集团针对所有系列产品制定代理价、加盟价、经销价、零售价的四级价格体系；保证每一级

合作伙伴的利润空间。弘扬集团的硅元素系列产品的竞争对手均为国外产品，所以有较强的价格优势

和服务优势。 
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2、区域保护 

1）采取区域独家代理商制度，保证代理加盟经销商的利益，无独家代理商的情况下，可以做特约

经销商，直接从深圳总公司进货。 

2）不随意淘汰代理加盟经销商，也绝不在同一区域重复招商，保证充分的市场运作空间。 

3）严厉禁止各代理加盟经销商低价倾销和串货，一旦发现，将给予相应的处罚，严重者将取消代

理、加盟资格。 

 

 2、物料、服务支持 

弘扬集团为扶持各合作伙伴开拓市场，均享有统一宣传促销物料： 

1）首次提货统一提供包括服装、画册、宣传单、折页、礼品等；再次提货可自选现有物料。 

2）0 利润支持一定数量的体验产品。 

3）提供管理软件，软件基本功能如下 

   a、定期从系统中抽取幸运客户并送出礼品。 

b、公司新品发布、礼品赠送的系统短信通知接收。 

      c、商品管理、进销存管理、库存管理、利润查看、加盟商管理、进销存报表。 

   4）集团专案组定期对各代理加盟商的现有客户进行回访、跟进耗材等并及时做好提醒工作。 

   

4、品牌支持 

弘扬集团制定了第一密码专卖店形象规范以及弘扬集团专柜形象的标准设计。为代理加盟的合作

伙伴提供完善的品牌识别体系，包括以下支持： 

1） 全套装修设计图纸。 

2） 授权资料一份。 

3） 会员管理软件一套。 

4） 统一物料支持。 

5） 特价供应演示机和商务机各一台。 

6） 特价供应安装维修工具一套（详见附件 1）。 

7） 特价供应常用零配件一包（详见附件 2）。 

8） 宣传资料 500 份。 
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5、专案组运营支持   

1）专案组主要是通过会议，协助代理商进行销售和招商。可提前预约专案组来获得支持，经销商

组织的会议，原则上邀约人数不得低于 100 人。 

2）协助代理加盟商进行开店策划、装修设计、产品培训、市场指导、物料赠送、管理运营培训等，

对于 0 经验 0 基础的经销商有更多政策帮扶。 

3）提供统一系统培训，并定期派专案组专员巡查各区域市场，根据实际经营情况给予一对一帮扶。 

  

   6、会员制度（详见附件 3-会员制度及积分规则） 

会员制度是代理加盟商为答谢广大客户长期支持与厚爱而推出的一项客户回馈服务。 

 

   7、技术方案支持 

   1）弘扬集团技术部随时为经销商提供设计方案支持，解决工程技术难题。 

   2）对重大工程项目，公司从资质提供、产品设计、工程预算、工程谈判、支持指导等方面协助代

理商、加盟商进行工程开发，以帮助提升销售。 

   3）对于垫资较多的 BOT（租赁）项目，集团公司可以垫资参与合作。 

 

   8、售后服务支持 

弘扬集团技术部为经销商提供技术支持，一年质保，终身维修；设有 400 售后服务电话，随时为

客户解决售后问题，贴心服务。 

 

七、招商执行方案 

1、层级的设定 

弘扬集团在全国区域范围内诚招代理商、加盟商、特约经销商的方式招商，考虑到最大程度普及

和宣传硅元素，代理加盟区域按所在城市辖区进行划分，按每个市的各区、县计划单列设一个独家代

理商。公司原则上不设省级独家代理，因特殊情况需要设省级代理商，需报公司总经理批准审核方可。 
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2、代理加盟商条件 

1）认同弘扬的经营理念、认同水溶性硅元素产品。 

2）能够看懂硅元素产品前景及巨大商机，愿意投入时间和精力经营者。 

3）具有一定的经济实力和良好的商业信誉，有营销经验及网络和渠道拓展能力。 

    4）具备一定的发展创业意识，强烈的使命感及能力者。 

 

3、返点、奖励政策 

   1）第一密码形象招牌制作返点：凡合作伙伴按集团提供的招牌款式及字样制作并安装在固定位置，

即可按首次提货额的 5%返点。请款时请附上招牌完工照片及申请表进行请款申请。 

2）开店装修返点：为开设第一密码品牌形象店的合作伙伴提供扶持，按首次提货额的 5%返点。请

款时请附上店面完工照片及申请表进行请款申请。 

3）年度提货指标达标的优质代理商，有机会获得节日礼品、被集团邀请参加年会、参加国内外旅

游等。如成功推荐其他代理商者，可获得更多物料、礼品支持。 

 

4、货款结算及运输 

   1）公司提供极具竞争力的价格支持，现阶段集团原则采取的是现款现货结算，货款到帐后 2-7

个工作日内发货。 

2）运费由代理商承担。由平台负责将货物发往代理商所在城市（原则上货运公司为公司长期合作

伙伴，如有需求也可由代理商指定），代理商可进行运费到付。  

3）在运输过程中出现破损情况时，代理商接到货物后须在 3日内将破损货物的明细以书面形式交

承运部门确认后通知我们，经核实后以补货形式予以补偿。 
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附表 1——代理加盟费用标准：  

区域代理加盟划分及费用标准 

城市级别 
划分

等级  
GDP（年/亿） 单区代理 年度提货指标 

直辖市及特例

城市 

一区代理 10 万，不包含任何区县（赠送物料）；每增加一个

区 7万，每增加一个县 5万 

为首次提货金额的 2倍 

省会城市 

A 6000 以上 
一区 8万，每增加一个区 4万，每增

加一个县 2万 

B 6000 以下 
一区 5万，每增加一个区 2.5 万，每

增加一个县 1.5 万 

地级城市区域 

A 2000 以上 
一区 5万，每增加一个区 2.5 万，每

增加一个县 1.5 万 

B 2000 以下 3 万 

县级城市区域 3 万 

说明： 

1、 以上“区域代理加盟划分及费用标准”是指代理商首批提货金额的标准，区域划分见“附表”。 

2、 以上“年度提货指标”是指签订协议后的 12 个自然月内的提货指标。 

3、 代理加盟商协议期一般为 3年，自签约起，每年度的总提货额不少于首次提货额的 2倍，对于超过 2倍

提货额的代理商有机会获得节日礼品、被集团邀请参加年会、参加国内外旅游等(详见代理加盟合作协

议)。 

4、 代理加盟合作自协议签订起，凡未达到年度提货指标者（签订协议后的 12个自然月内的提货指标），

集团有权单方面解除合作协议(详见代理加盟合作协议)。 

5、 代理加盟合作协议期满后，对于年度提货指标达标的优质代理商享有同条件优先权(详见代理加盟合作

协议)。 

6、 后续补货数量，以商品出厂的最少数量为单位。 

7、 提货金额不包含配件提货金额（配件名称：矿化系统滤芯、滤芯、独立水杯、生命元素矿料）。 

8、 GDP（年）以城市政府网站或国家统计局 2016 年以后的数据为准。 

9、 对应等级按照以上 GDP（年）严格归类划分。 

10、 代理加盟提货费用在签订合同三日内交集团公司。 

 

举例说明： 

绍兴（地级）：2016 年 GDP4800 亿元， 对应等级为地级 A类。 
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附表 2——代理加盟区域： 

区域划分 

城市级别 
划分

等级 
GDP(年/亿) 城市名称 

直辖市及

特例城市 
北京市、上海市、天津市、重庆市、深圳市、广州市、苏州市、青岛市、宁波市、大连市 

省会城市 

A 6000 以上 
武汉、成都、南京、杭州、长沙、郑州、沈阳、济南、西安、哈尔滨、合

肥、福州 

B 6000 以下 长春、石家庄、昆明、南昌、南宁、呼和浩特、贵阳、太原、乌鲁木齐 

地级城市

区域 

A 2000 以上 

无锡、佛山、烟台、东莞、泉州、南通、唐山、潍坊、徐州、常州、温州、绍

兴、鄂尔多斯、济宁、淄博、大庆、盐城、扬州、临沂、东营、包头、台州、

泰州、嘉兴、洛阳、厦门、镇江、金华、泰安、沧州、襄阳、宜昌、邯郸、榆

林、惠州、威海、中山、保定、漳州、吉林、德州、鞍山、聊城、衡阳、常德、

岳阳、南阳、淮安、茂名、滨州、芜湖、湛江、菏泽、江门、柳州、株洲、许

昌、咸阳、枣庄、廊坊、宿迁、周口、连云港、湖州、兰州、郴州、新乡、通

辽、遵义 

B 2000 以下 包含、但不限于地级城市所属县级城市区域 

县级城市

区域 
除以上城市所属之县级城市区域以外的县级城市区域 

 

 

 

 

 

 

 

 


